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Reklam Kurulu, Baz1 Kripto Varlik Sirketleri’nin Yaniltict Reklamlarina
Yaptirim Uyguladi

A. Giris

Ticaret Bakanligi’na bagli Reklam Kurulu
Baskanligi (“Kurul”) tarafindan, 12 Mart
2026 tarihli ve 367 sayili toplantisinda,
bagvuru sahiplerinin sikayetleri kapsaminda
bir¢ok isletme ve kisiler hakkinda, internet
ortaminda yayinladiklar1 reklamlara iligkin
tespit ve degerlendirmeleri dogrultusunda
yaptirimlar uygulanmasina karar verilmistir.
S6z konusu kararlar, Kurul’'un basin
biilteninde (“Basin Biilteni”) yayinlanmistir.

Kurul tarafindan yayinlanan Basin Biilteni’ne
buradan ulasabilirsiniz.

Bu kapsamda, Tirkiye'de genis kullanici
cevresine ulasmak amaciyla yogun reklam ve
tanitim faaliyetlerine basvuran kripto varlik
alim satim platformlarma (“Kripto Varhk
Sirketi”), s6z konusu reklam ve tanitimlarda
gercegi yansitmayan promosyon ve kampanya
aciklamalari, rakiplerle kiyaslamaya dayali
uistiinliik iddialar1 ve piyasa liderligine yonelik
nitelendirmeleri  nedeniyle, 6502 sayili
Tiiketicinin Korunmast Hakkinda Kanun
(“Kanun”) ile Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalara iliskin Mevzuat (“Mevzuat”)
kapsaminda uygulanan yaptirimlar &zellikle
dikkat ¢cekmektedir:

1. Promosyon ve Kampanya iceren
Reklamlara iliskin Hususlar

Sirketlerin reklamlarinda promosyon ve
kampanyalara  yer halinde,
kampanyanin ana gorselinde kampanyanin kag
kisi i¢cin gecerli oldugu, hangi tarthe kadar
devam edecegi ve varsa kampanyadan
yararlanma kosullar1 gibi detaylarin agikca
belirtilmesi gerekmektedir.

vermesi

Ozellikle kampanyalarda kullanilan, “Uye
olun, sartlart yerine getirin 500 TL
ciizdammizda” ve “Simirli sayida kigi igin
gecerlidir.” ifadelerinde, kampanya sartlarini
ve kag kisi i¢in gecerli olduguna dair bilgilere
yer verilmedigi tespit edilmistir.

S0z konusu reklamlar hakkinda; tanitim ve
reklamlarda yer alan ana vaadin esash
unsurlarinin  agtk  ve anlasilir  bigimde
olmamast ve kampanya kosullarinin, ana
vaadin sagladig1 avantajlar1 tamamiyla veya
biliyiikk Ol¢clide ortadan kaldiracak nitelikte
olmasi nedenleriyle ilgili Mevzuat
hiikiimlerine aykiri oldugu degerlendirilerek
reklam durdurma cezasi verilmistir.

2. Ustiinliik iceren veya Karsilastirmah
Reklamlara fliskin Yaptirimlar

Kurul, kripto varlik sirketlerinin reklamlarinda
yer alan “en iyi fiyat”, “en avantajli”,
“Tiirkiye'nin Lider Kripto Varlik Hizmet
Saglayicisr” veya benzeri istiinliik bildiren
iddialarin,  nesnel, Olgiilebilir ve sayisal
verilere dayanmasi gerektigine dikkat ¢ekerek;
karsilagtirmaya konu edilen iddialarin
iniversitelerin  ilgili boliimlerinden veya
akredite ya da bagimsiz  aragtirma
kurulusglarindan alinmis bilgi, belge ve
raporlar ile kanitlanmasi gerektigini, aksi
halde s6z konusu tanitim ve reklamlarin
Mevzuat’a  aykirn  nitelikte
degerlendirmistir.

oldugunu

Kripto varlik sirketlerinin reklamlarinda bu
nitelikte bir rapor veya veriye dayanmaksizin,
s0z konusu istiinlik iceren ifadelere yer
verilmesinin, tiiketicileri yaniltict ve aldatici
nitelikte oldugu kabul edilmis olup, ilgili
hakkinda
durdurma yaptirimi uygulanmaistir.

kripto  varlik  sirketi reklam


https://ticaret.gov.tr/data/5d1c9edd13b87615344cd4c8/_367_Reklam_Kurulu_Basin_Bulteni.pdf

3. Kullanic1 Sayisina iliskin Reklamlar

Kurul, reklamlarda kullanic1 sayist gibi
istatistiksel verilerin tiiketiciyi yaniltict veya
aldatict  sekilde sunulmamasi gerektigini
vurgulamistir. Bu kapsamda, kripto varlik
sirketlerinin mevcut kullanic1 sayisin1 gergege
aykir1 bicimde yansitan ya da dogrudan ilgili
sirketin kullanici sayisini ifade etmedigi halde,
gerekli acgiklamalara yer verilmeden sirketin
yiksek kullanic1 sayisina sahip oldugu
yoniinde alg1 olusturan reklamlarin mevzuata
aykir1 oldugu degerlendirilmis ve s6z konusu
reklamlar hakkinda, durdurma yaptirimi
uygulanmasina karar verilmistir.

B. Sonuc

Kurul, 12 Mart 2026 tarihli ve 367 sayili
toplantisinda, kripto varlik hizmet
saglayicilarin reklam ve tanitimlarina yonelik

uyguladig1 yaptirimlarda, Kurul'un bu alanda
tic temel konuya dikkat ettigi goriilmektedir:

1. Kampanya ve promosyon sartlari ile
istisnalaria iligkin bilgilerin acik ve
anlasilir sekilde agiklanmasi,

2. Ustiinlik ve liderlik iddialarmin
bagimsiz kuruluglardan alinmis bilgi,
belge ve raporlara dayanmasi,

3. Kullanici sayist gibi verilerin, gerekli
aciklamalara yer verilmeksizin tiiketiciyi
yaniltacak sekilde kullanilmamasi.

Kripto varlik sirketlerinin, reklam stratejilerini
ve kampanya igeriklerini, 6zellikle bu konular
dogrultusunda goézden gegirerek uyumluluk
degerlendirmesi yapmasi, olasi idari yaptirim
risklerini en aza indirmek bakimindan biiyiik
onem tagimaktadir.

Daha fazla bilgi ve destek icin bizimle iletisime gecebilirsiniz.
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